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Metaverse-Magie: Die Zukunft oder alles nur ein Hype?

Christian Lammers


http://firebird.int.fh-kufstein.ac.at:8080/intra/org/formulare/download/resolveUid/403b35ed400cce694519e4d5f84852cc
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Tim Sweeney & i
1 @TimSweeneyEpic - Folgen

The metaverse is dead! Let's organize an online wake so
that we 600,000,000 monthly active users in Fortnite,
Minecraft, Roblox, PUBG Mobile, Sandbox, and VRChat
can mourn its passing together in real-time 3D.

businessinsider.com
RIP Metaverse, we hardly knew ye

Mark Zuckerberg spent years trying to make the Metaverse happen,
but now it has been replaced by Al and is headed to the tech industry ...

7:59 nachm. - 9. Mai 2023 ®

@ 3905 @ Antworten (2 Link kopier.

411 Antworten lesen
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400 Mio.

aktive Nutzer monatlich,davon allein tiber
200 Mio. in Roblox im Juli 2023.

Roblox Coporation 2023




83,5%

der Nutzer sind unter 18 Jahren, mehr als

die Halfte (51%) sind sogar unter 13
Jahren.

Metaverse Statistics 2023

Foto von Uriel Soberanes auf Unsplash



https://learn.bybit.com/metaverse/metaverse-statistics/
https://unsplash.com/de/@soberanes?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/de/fotos/mann-tragt-sony-playstation-vr-MxVkWPiJALs?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

(6o %
d Lego

will mit seiner Partnerschaft mit EPIC

GAMES ein kinderfreundliches Metaverse
fur Kinder und Familien schaffen.

EPIC Games | 2022



https://www.epicgames.com/site/en-US/news/the-lego-group-and-epic-games-team-up-to-build-a-place-for-kids-to-play-in-the-metaverse

lasst sich Microsoft die (angestrebte)

Ubernahme von Activision Blizzard kosten.

Microsoft Corp. 2023




186 Mio

zusatzlichen Umsatz hat NIKE mit seinen
digitalen Kollektionen generiert.

DUNE | NFT Brand Case Study



https://dune.com/kingjames23/nft-project-possible-data-to-use

20 Mio

Umsatz hat Tomorrowland im Jahr 2020
gemacht trotz COVID-Einschrankungen, da
sie ihr Festival in den virtuellen Raum
verlegt haben.

Tomorrowland



https://nft.tomorrowland.com/

0%

der CTOs groRer Unternehmen befassen
sich oder experimentieren bereits mit
“digitalen Zwillingen”

Digital twins: The foundation of the enterprise metaverse




investiert Siemens in den Ausbau des

Industrial Metaverse — 500 Millionen Euro

alleinam Standort Erlangen.

Siemens AG | 2023



https://press.siemens.com/global/de/pressemitteilung/siemens-und-nvidia-erschliessen-das-industrielle-metaversum

5 Billionen

US-Dollaran Wert soll das Metaversein
2030 generieren.

McKinsey & Company — Value creation in the metaverse



https://www.mckinsey.de/business-functions/growth-marketing-and-sales/our-insights/value-creation-in-the-metaverse

Value &atlon Tl 2 - 2 6
averse Bllllonen

US-Dollar allein im Bereich E-Commerce.


https://www.mckinsey.de/business-functions/growth-marketing-and-sales/our-insights/value-creation-in-the-metaverse

Foto von Xavi Cabrera@uf Unsplash



https://unsplash.com/de/@xavi_cabrera?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/de/fotos/kn-UmDZQDjM?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash







Fashion







Accessories

MY CART [

$6 98
Groen Cabbage
Drone Battery
Tomato Sauce

Pinot Noir

.
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https://unsplash.com/de/@theshubhamdhage?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/de/fotos/GTkOJuE1_cE?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

Chancen

Zugang zu den (neuen) Zielgruppen Gen-Z und Gen-Alpha

neue Moglichkeiten im Bereich Geschaftsmodellund

Kundenerlebnis
neue Bereiche friihzeitig als Experte besetzen

VR-meetings als potenzieller neuer Standard fiir den

Austausch im Team, mit Dienstleistern und (End)Kunden

Raumliche Restriktionen werden durch einen Auftritt im

Metaversum aufgehoben

Vereinfachung von Arbeitsablaufen durch Nutzung von Smart

Contracts (Automatisierung von wiederkehrenden Ablaufen)

Effizienzsteigerung und Reproduzierbarkeit



Risiko




Ungewissheit welche Plattform die Richtige ist und am Ende
auch ,Uberleben” wird

« Ungewissheit liber Zukunft des Metaverse an sich

Zuganglichkeit an sich (Wallets, Discords, ,wagmi“...)

volatiles Geschéaftsfeld mit sich standig andernder Rechtslage

Risiken

fehlende Regulierung ( Datenschutz konnte kritisch werden)

Vertrauen in Marke und Dienstleistungen kdnnen durch

Fehlentscheidungen verloren gehen

Intelligente Vertrage bringen das Risiko von Bugs etc. mit sich

Kriminalitatund co fiihrt zu potenziell grolReren Schadenin

einervernetzten, virtuellen Welt



Wirtschaftspriifer Mazars I6scht plétzlich
PoR-Priifungsbericht fur Binance

Mazars sorgt mit der Gberraschenden Léschung des Prifungsberichtes der PoR von Binance fiir
neue Zweifel an der groRen Kryptoborse.
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Bloomberg

#® Live Now  Markets Economics Industries  Technology  Politics  Wealth  Pursuits  Opinion  Businessweek

Crypto Accountant That Vetted Binance
Reserves Halts Crypto Work

® French auditor Mazars halts work for Binance, Crypto.c
® Crypto firms claim unable to sign deals with Big Four fir

By Emily Nicolle
16. Dezember 2022 um 10:32 MEZ Corrected 21. Dezember 2022 um

Risiken

Share this article Mazars Group, the accounting firm used by crypto giant Binance NACHRICHT

* Vertrauen in Marke und Dienstleistungen konnen durch

Fehlentscheidungen verloren gehen

. Emily Nicolle &
' @emilyjnicolle

SCOOP: Mazars is pausing all work for crypto
clients, including proof of reserves reports.

On Terminal now.

Tweet libersetzen

10:24 vorm. - 16. Dez. 2022 - 334.058 Mal angezeigt



Wir haben die Chance aktiv
unsere digitale Zukunft
mitzugestalten.

Wir sind an einem
® 0 ® Wendepunkt wie wir
MI n analoge und digitale Welt
erleben.

Wir definieren und schaffen

® @ @
das neue Web -
das METAVERSE.

THIS IS PROBABLY THE GREATEST THING THAT'S EVER HAPPENED IN MY LIFE.



eqducken hilft nicht.
Denm. Neue
man nur sehe
man das Neue-—
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